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Описание эксперимента

1. Цель исследования 

 Провести детальную диагностику поведения автомобилистов на дороге.

2. Метод 

 Компьютеризированное наблюдение за поведением автолюбителей во время вождения 

личного автомобиля (в реальных условиях). 

 Для наблюдения было использовано специализированное аппаратное и программное 

обеспечение (Eye Tracking Glasses Device от компании SMI: технология наблюдения за 

реакцией автомобилистов на внешние раздражители с помощью отслеживания 

движения глаз). 

3. Длительность одного наблюдения

 Продолжительность одного наблюдения (не включая калибровку и въезд/выезд) – от 18 

минут до 1 часа 50 минут (в зависимости от дорожной ситуации).

4. География исследования

 Москва и Санкт-Петербург

5. Респонденты 

 Размер выборки: по 25 водителей в каждом городе. Всего 50 водителей

 Профиль целевой аудитории: Мужчины и женщины в возрасте от 23 до 45 лет 

(равномерное распределение по полу и возрасту в рамках целевой группы). Водители 

личных транспортных средств категории В, со стажем вождения не менее 5 лет. 



5

Обоснование выборки

Нейрофизиологические измерения предполагают  размер выборки 30 респондентов на 

гомогенную группу (Гаусcовская выборка) с целью получения не менее 20 качественных 

(без артефактов) записей.

Практика исследований 

показывает, что при 

лабораторных 

исследованиях 

минимально достаточный 

размер выборки – 15 

респондентов, а при 

полевых – 25 на 

гомогенную группу (в 

данном случае на 1 

город) .
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Используемое оборудование

Такая технология позволяет 

отслеживать движение глаз с 

частотой в 60 гц.

В процессе исследования 

использовались очки Eye Tracking 

Glasses Device от компании SMI.



Данные об экспериментальных маршрутах
Общая информация о маршрутах в Москве и Санкт-Петербурге
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Маршрут. Москва

Протяженность 

маршрута: 7,6 км.

* Мелкая реклама – плакаты/баннеры/ лайтбоксы, размещенные на фонарных 

столбах и не превышающие размеры 1*1м

Щиты стандартных 

размеров

(3*6 м/ 2,7*3,7 м)

28

Щиты больших 

размеров(4*10 и более)
3

Рекламные 

щиты/баннеры на зданиях
10

Реклама на остановках и

лайт постеры
9

Рекламные тумбы и

лайтбоксы
60

Экраны 2

Динамические

конструкции (оснащенные 

механизмом смены 

рекламной информации)

5

Мелкая реклама* 22
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Маршрут. Москва
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Протяженность 

маршрута: 14,4 км. 

Маршрут. Санкт-Петербург

Щиты стандартных 

размеров (3*6 м/ 2,7*3,7 м)
85

Щиты больших размеров 

(4*10 и более)
10

Рекламные щиты/баннеры 

на зданиях
8

Реклама на остановках и

лайт постеры
2

Рекламные тумбы и 

лайтбоксы
2

Динамические конструкции 

(оснащенные механизмом 

смены рекламной 

информации)

2

Мелкая реклама* 39

* Мелкая реклама – плакаты/баннеры/ лайтбоксы, размещенные на фонарных 

столбах и не превышающие размеры 1*1м
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Маршрут. Санкт-Петербург
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Способ фиксации взгляда

Цветные  

индикаторы 

указывают  

фиксацию взгляда 

респондента



Исследовательское резюме
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